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I. Introduccion.

Durante la década de los noventas y mas aun € ultimo quinquenio, se ha evidenciado que los
recursos para promover € desarrollo de zonas empobrecidas se han visto reducidos. Esta
reduccion de recursos ha afectado directamente a ONG' s locales que canalizaban recursos del
exterior por medios privados. Varios organismos de cooperacion multilateral han optado por
hacer la asignacion de sus recursos a través de mecanismos estatales, canales que no siempre
son los mas eficiente.

Bolivia ha sido un tipico gjemplo de esta nueva dindmica en la asignacion de recursos para el
desarrollo. Bajo este nuevo escenario diversass ONG's han debido priorizar agunas
actividades sobre otras para poder seguir promoviendo € desarrollo. El desafié a cua se
enfrentan es como hacer esta priorizacion y poder tener € mayor impacto posible.

En es siguiente documento se reflga una primera aproximacion de una metodologia para
poder identificar € area de accion donde mayor impacto se podria tener para megorar las
condiciones de comercializacion y generacion de ingresos en una determinada region.

I1. Metodologia.

La metodologia utilizada para |a recoleccion, sistematizacion y andisis de datos del presente
estudio se detalla a continuacion.

Ubicacién Geogréfica: El area de estudio esta ubicada en € sudoeste del Departamento de
Cochabamba, Republica de Bolivia, entre la region dtiplanica orurefiay potosinay los valles
cochabambinos (Anexo 1) Presenta una topografia muy accidentada y una variedad de pisos
agro ecoldgicos situados entre los 2.700 y 4.500 metros sobre e nivel del mar. La densidad
demogréfica de la zona es de 18 habitantes por Knt. (Censo Nacional, 2001)

Poblacién: La mayor parte mayor parte de la poblacion vive en una area dispersa, existiendo
pocos centros poblados. Un 95% de los pobladores se dedican aactividades relacionadas a la
agropecuaria de subsistencia, dentro de sus estrategias de subsistencia incluyen la migracion
tempora o definitivaael Chapare (Provincia de la region tropica de Cochabamba) y/o a las
ciudades de Oruro y Cochabamba.

Produccién Agricola: La agricultura se practica en suelos de capa arable poco profunda, con
baja fertilidad. El paisaje dominante se compone de colinas con pendientes moderadas a
fuerte. Actualmente los cultivos principales son la papay la cebada. Alrededor de un 65% de
la superficie cultivada esta dedicada a estos cultivos. Esta muy generalizada la trasformacion
de papa en chufio'. El destino de la papa es. autoconsumo, 50%; comerciaizacion, 30%;
semilla, 10%; trueque, 5% y chufio 5%.

Informacion de fuente primaria. Se tomaron diversas fuentes de informacion primaria,
inicialmente se levantaron entrevistas semi-estructuradas con extensionistas de las zonas

! Papa deshidratada por un proceso de liofilizacién artesanal.



donde se redizd € estudio. Posteriormente se realizaron dos taleres con la participacion
activa de pequefios productores de las zonas, estos talleres proporcionaron informacion
valiosa para @ estudio. Por ultimd, se levantaron entrevistas estructuradas a agricultores de la
zona. La encuesta estructurada estuvo dirigida a agricultores de la zona de estudio. La
encuesta comprendia 61 preguntas, de las cuales se extrgeron 117 variables. Las preguntas
de las encuestas estaban dirigidas a extraer informacion de tipo socioeconémica, comercial,
productivay del entorno. Se redlizaron un total de 67 encuestas.

Informacién de Fuente Secundaria. La informacién recolectada bajo esta metodologia provino
de fuentes externas a las comunidades de la zona de estudio, esto es. censos nacionales,
estadisticas agricolas, diagndsticos de la zona, etc.

Elaboracion de indices e indicadores Con € fin de poder tener un apreciacion mas objetiva de
los distintos tipos de agricultores y para tener un nimero més manegjable de variables, se
procedio fusionar algunas variables en indices.

Se elaboraron 4 indices. Se selecciond cuatro grupos de variables que sean representativas del
y que traten de englobar la mayor variabilidad entre los agricultores. Los aspectos socio
econémicos fueron agrupados en e indice Socio Econémico, las variables mas
representativas del desempefio tecnoldgico fueron agregadas en € indice Tecnoldgico. Las
variables de reflgian la destreza del agricultor en temas comerciales fueron unidas mediante e
indice Comercial. Finamente, |as variables relacionadas a las condiciones geogréficas en las
que € agricultor se desenvuelve.

Metodologia de Andlisis de |la Informacion Una vez obtenidos los datos mediante los
instrumentos sefidados se realizd un andlisis de la informacién a nivel globa de cada una de
las variables, posteriormente se redizaron andlisis estadisticos de tres tipos: univariados,
bivariados, multivariados.

Lainformacién recopilada de las encuestas fue tabulada 'y procesada y anadlizada mediante el
programa estadisticos SPSS Version 10,1. en ambiente Windows.

I11. Resultados.

i ndice Socioeconémico (1S) Este indice refleja la Situacion socid y econdmica del agricultor,
situacién medida en base 5 variables: Nivel de escolaridad, servicios, mangjo de crédito, y
tenencia de activos, medida mediante la cantidad de animales que € agricultor posee.

Existen agricultores que llegaron a un IS de 2,7, de un maximo de 3. En promedio los
agricultores entrevistados tiene un IS de 2,03, con una desviacion estandar de 0,28. El puntgje
minimo acumulado por un agricultor fue de 1,6. significando una diferencia porcentua de
68% entre e pujante mayor y € menor. Es importante recalcar que e 50% de este indice se
explica por la experiencia crediticia y por las condiciones de vida (servicios basicos) del
agricultor.

indice tecnologico. (IT) Este indice esta definido por la suma ponderada de los niveles que
un agricultor muestra en las siguientes variables: Diversificacion agricolay pecuaria, cantidad
de papa sembrada, y € nivel de tecnificacion en practicas culturaes relacionas d nivel de
tecnificacion agricola.

En promedio los agricultores representados por esta muestra acanzaron € 67% (2,03) sobre
un maximo de 3.0. El desempefio tecnoldgico de los agricultores de esta muestra tiene un
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variabilidad moderada, como se puede ver en la desviacion estandar de 0,34 (16% del
promedio).

Haciendo e andlisis de esta variable segmentada en tres categorias se aprecia que un 10,4%
de los entrevistados tienen un desempefio tecnoldgico bgjo, y un 70,1 acumulo suficiente
puntgje para entrar en e segmento medio. Un 19,5% de los casos presenta indicadores
tecnol 0gicos |o suficientemente altos para estar en € nivel ato.

indice Geogréfico. Con @ fin de poder segmentar la muestra segin las condiciones
geograficas de cada agricultor y de la comunidad en general donde vive, se acanzaron y
ponderaron las siguientes variables: Distancia promedio de la comunidad a la feria mas
cercanay més lgana, distancia promedio de la comunidad a camino principal mas lgano. Las
mismas viables fueron analizadas individualmente para cada agricultor.

En promedio los agricultores de la muestra tiene 1.89 de indice geogréfico. El puntaje minimo
alcanzado por un de los agricultores fue de 0,91, mientras e maximo fue de 2,79. Esta
variacion entre e puntaje minimo y e maximo, méas la desviacion estdndar de la muestra de
0,51, indican la variabilidad presente entre los agricultores entrevistados en lo que respecta a
condiciones geograficas

indice Comercial. Este indice mide e desenvolvimiento del agricultor en € campo
comercial. Las variables que estan comprendidas en este indice son: Nivel de diversificacion
de ventas agricolas y pecuarias, precio de la carga de papa obtenido en la Ultima cosecha,
nimero de ferias de visita regularmente, y diferencia porcentual del precio en fincay €
precio de feria de la carga de papa.

En d rango dto se encuentra & 25,5% de la poblacion entrevistada y solo un 18% se
encuentra en e segmento bagjo de la poblacion, dejando un 56,5 en la parte media.

En promedio un agricultor muestra un desempefio de 1,96. El puntaje minimo registrado para
este indice es de 1,15 y & mayor de 2,65. La desviacion estandar para este indice es de 0,39,
gue refiere el comportamiento relativamente normal de lavariable.

AndlisisBivariados

El grado de asociacion entre € indice 28

socioecondmico del agricultor y € tiempo v
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Las distintas pruebas de correlacion para variables continuas a la cuaes fue sometido € 1T
fueron significativos solo en dos casos. Se encontrd una relacion medianamente fuerte entre e
grado de desarrollo tecnoldgico y @ desempefio socioecondmico del agricultor. Esta relacion
con un r de 0.421, presentd un grado de significancia (a = 0.000) bastante alto. Por lo que s
bien no todos los casos que agricultores que presentan un IS alto presentara también un IT
ato, existe una buena probabilidad de encontrar una relacion directa entre ambas
caracteristicas. Esto puede ser explicado, asumiendo que agricultores con un mejor status
econdmico tiene un meor acceso a tecnologias. Por otro lado también se puede asumir que
agricultores que han logrado un mejor desarrollo tecnolégico han logrado meorar sus
ingresos, elevando su status socioecondmico.

Otrarelacion directa, con un ato grado de significancia (e=0.000), se encontro entre e grado
de desempefio comercia que tienen los agricultores de esta poblacion y su desarrollo
tecnologico. Esta relacion (r = 0.488) tampoco es demasiado fuerte, pero s dtamente
significativa. Asi, agricultores que tenga un nivel tecnolégico alto, se espera que sus destrezas
comerciales sean igua mente buenas. En este caso, se pude deducir con cierto grado de certeza
gue, agricultores que hayan logrado cierto nivel tecnologico en sus practicas de cultivo y
tengan niveles de productividad mas altos, tendrédn mas éxito al momento de comerciaizar sus
productos.

Analisisde dependencia entrevariables

Para andlizar € grado de dependencia entre nivel atosy bgos de variables se categorizardn
las variables aandizar en nivel atosy bgjos.

Se encontrd un ato grado de dependencia entre € indice tecnolégico y € indice comercial,
este grado de dependencia es medido por € indice de Pearson para € andlisis de Chi cuadrado
(7). Paraeste andliss e 7 = 11,52 con una dta significancia (a = ,001). Revisando los
residuos tipificados se puede ver que agricultores que poseen niveles altos de indice comercial
también presentan niveles altos de desempefio tecnol ogico.

El status socioecondémico y € nivel tecnologico de los agricultores categorizado en niveles
dtosy bajos presentaron un ato grado de dependencia, con un 7 = 15,52 muy significativo a
un a = ,000. Un tercio de los agricultores mostraron niveles bgjos en d indice
socioecondmico 'y en tecnoldgico, asi mismo, un 49% de los agricultores de la muestra
tuvieron niveles dtos parae ISy parad IT.

Para € andlisis Chi-cuadrado entre € IC y d IG, no se pudo rechazar la hipétesis de
independencia entre ambos indices (¥ = 2,52; a = ,115), de lo que se pude deducir que
agricultores que presente un dto rendimiento o buenas destrezas comerciales, no
necesariamente viven en una zona con facil acceso a ferias 0 a mercados. También se pude
decir que los agricultores que viven en zonas con un mejor acceso a infraestructura comercial,
no siempre logran un desempefio comercia alto.

También se someti6 a la prueba de Chi-cuadrado la variable “ agricultores que venden o no en
Cochabamba’ y e Indice Geogréfico. Seglin esta prueba los niveles dtos y bgjos del 1G
respecto a s vende en Cochabamba o no, no tiene ningdin grado de dependencia (?* = 0,63; a
= ,425). As independientemente de la facilidad del agricultor a caminos buena parte de los
agricultores vigjan hasta Cochabamba para vender sus productos.
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Bagjo la prueba Chi-cuadrado, tampoco se pudo rechazar la hipétesis de independencia entre e
IGyd IS(?=1,82a =,118) nientred ITy & IG (¥ = 1,53; a = ,215), para sus respetivo
niveles altos y bajos.

La variable “agricultores que han solicitado crédito” s tiene un cierto grado de dependencia
con las condiciones geogréficas de la zona donde vive € agricultor(IG). La prueba de Chi-
cuadrado arrojo un 7 = 4,38 y una significanciade a = ,036. Sin embargo hay que considerar
que € crédito ofrecido por ASAR no siempre es ofrecido por igua atodas las zonas, Sino es
sesgado por la accesibilidad a la comunidad. En este caso es € personal de ASAR € que
decide con que comunidad trabgjar y en cua no, muchas veces esa decision es tomada en base
alo accesible 0 no dd lugar donde vive € agricultor.

Segun comentarios de informantes claves, la gran mayoria de los agricultores vende sus
productos a mismo comprador. Este fendbmeno es explica por las relaciones de parentescos o
sociales entre e agricultor y los compradores. A fin de establecer s verdaderamente existe
este tipo de transacciones comerciales amarradas a las relaciones sociaes, en la encuesta se
introdujo dos preguntas cruzadas, se preguntd s e agricultor vendia sempre d mismo
comprador y posteriormente s cambiaria de comprador cada ves que vendia en la feria. Para
comprobar la veracidad de la respuesta de esta pregunta cruzada se usb la prueba de Chi-
cuadrado. El resultado indico que existe un dto grado de dependencia entre ambas varaibles.
Esto es que la gran mayoria que respondié que s cambia de comprador indicé que no vende
siempre al mismo comprador. Por 1o que se puede decir que existe un ato grado de libertad de
compray venta.

IV. Conclusiones

Sobre & entorno geogréfico de los agricultores

La gran mayoria de los agricultores de esta region han desarrollado las destrezas necesaria
para poder lidiar con los pobres relacionada a infraestructura de comunicacion. El indice
geogréfico, que agrupa las variables de caracteristicas de ubicacion geogréfica no resulté una
variable relevante en e andlisis. En ningln caso resultd ser un factor determinante e
momento de explicar la variabilidad en e grado de desarrollo de los agricultores en aspectos
tecnol 6gico, comercia 0 socioecondémicos.

El acceso y distancia a caminos, la cercania a ferias 0 € tiempo que € agricultor invierte en
movilizarse no determina un mayor o menor grado de desempefio comercial. Asi mismo, €l
status socioecondmico que un agricultor alcance no estara determinada por una ubicacion
geogréfica més estratégica que otra.

Es probable que debido a los bajos volimenes comercializados por cada agricultor cada vez
gue visita unaferia, € hecho de no contar con facilidades de comunicacién como caminos no
sea una limitante, asi, agricultores que viven a pie de una camino o muy cerca a una feria
tendrdn e mismo éxito de comercidizar sus productores que aquellos que no tiene estas
facilidades. Invertir mas 0 menos tiempo en mover € producto de la finca a la feria no es un
factor relevante. ESto se puede deber a bajo costo de oportunidad que tienen estos
agricultores.

ASAR, la ONG que actualmente esta trabgjando en la region debera reconsiderar en su plan
operativo anua su orden de prioridades y analizar la posibilidad de reasignar los recurso
destinados a caminos. Es importante reconocer que un camino no solo significa acceso a
mercados sino también conlleva otros beneficios menos tangibles (soci o-econdmicos)
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